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Ablauf der Veranstaltung

-
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férdert aus Mitteln des Landes Obsrdsterreich

= BegrtfBung, Einleitung und Projektvorstellung
= Trends und Entwicklungen in Innenstadten
= Analyse der Ausgangssituation:
— Ausgewahlte Wirtschaftskennzahlen
— Leerstande, Schliisselimmobilien
— Ergebnisse Zukunftswerkstatt
= Vertiefende Diskussion:

— Ableitung von Zielen und Strategien

— Ableitung von Handlungsansatzen und Projekten

— Vorstellung von ,,best practice Beispielen®

= Ende der Veranstaltung ca. 21 Uhr




1.

Einleitung und
Prozessablauf




Prozessablauf - Uberblick

,Grundlagenanalyse & ,Partizipation & ,Coaching &
Fachexpertise” Diskussion® Umsetzungsbegleitung”
¥ - L ¥

,Innenstadt-lmpulsprogramm”
Ziele, Strategien und
konkrete Mallnahmen

(bis Juni/Juli 2019)

v Aufbau professioneller Stadt-/Standortmarketing-Strukturen
v’ Entscheidungsfindung Mobilitdtskonzept Innenstadt (FUZO versus Begegnungszone)
v’ Leerstands- und Immobilienmanagement (innovative Ansétze)

v" Aktionismus zur Innenstadtbelebung (Events, Markte, Marketing)



2.

Allgemeine Trends und
Entwicklungen in
Innenstadten

(zum Thema Branchenmix, Angebot, Immobilien)
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Konsumtrends/Einkaufsverhalten

Gefbrdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich
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,,Geiz ist Geil“-Mentalitat
bzw. ,Aldisierung”

e -

i o8r 1% IHe, Gell
ndomexiabien. |

,Value Shopping” bzw.
Bewusstes Qualitatsdenken

GENUSS

REGION |
OSTERREICH W&
%
» Guten Tag, wir
kennen uns. «

» Ich bin Thr
Hausverstand. «
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Konsumtrends,/Einkaufsverhalten

m*:;::, et Keefed moeews = Versorgungseinkauf - bestimmt durch

Mehrwert, Marken

AR e Ets Bequemlichkeit, Effizienz und sehr guter
o) R el Erreichbarkeit (,,one stop shopping”)
REWE] —N WL ART
. = Erlebniseinkauf - wird immer mehr zum
= [ ic-coz I aktiven Teil der Freizeitgestaltung samt

eh

ol e 5odichinsd Aifiierung N Wunsch nach emotionaler Stimulierung
@ - @ der Markte Media@ Mokt

- Erlebniseinkauferlinnen suchen vor allem

s ,angebotsreiche, sichere und gut
.m"“"’““mmm\ erreichbare” Innenstadt-Destinationen
= gindimensional
hybride
* Differenziertes
Verhalten : |
*  Relativ stabil
T TR
multi-optional
* diverglerendes
* Nicht mehr stabil
= mehrdimensional
paradox
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Motivforschung Einkauf
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frdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich

Die wichtigsten Griinde fiir den Besuch von Einkaufszentren

leichte Erreichbarkeit 45
ausreichend Parkplatze 44
Gratis-Parkplatze 35
Angebotsvielfalt 28

gunstige Preise 22

langere Offnungszeiten 18
Einkaufsatmosphare 10
Qualitat der Waren 5
Service & Fachberatung 3

0 20 40 60 80

in %

100

Quelle: Handelsforschung CIMA, 2006-2018
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Motivforschung Einkauf

Die wichtigsten Griinde fiir den Besuch von Orts- und Stadtkernen

Service & Fachberatung ﬁ 60

Aufenthaltsatmosphare | 51
Fach- und Spezialgeschafte |l 46
breites Handels-/DL-/Gastroangebot _ 40
Wochenmarkte | 29

Anzahl éffentlicher Einrichtungen |l 16

gute OV-Erreichbarkeit ~ 11

0 20 40 60 80

in %

100

Quelle: Handelsforschung CIMA, 2006-2018
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Der Einzel
zunehmend
haben Ladeng
ausgedient. D
stationar”
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Prognose Online Handel (unterschiedliche Ansitze)

oo
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Gefsrdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich

Esist erst der Anfang der Entwicklungen
in Richtung Online-Handel

uuuuuuuuuuu

nnnnnnnnnn

vor 2005

2013

2020

) 2014 elaboratum GmbH

Quellen

bvh 2013 und Mittelwert verschiedener Schatzungen (u.a. elaboratum, F

’rof

Heinemann, Verbande)
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Prognose Online Handel (unterschiedliche Ansitze)

Prognose Online-Handel

25,0
20,0
15,0

10,0

8,5

5,0

0,0
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

-o-Szenario 1 (konservativ) =-e=Szenario (realistisch) =-e=Szenario (dynamisch)

Quelle: Handelsforschung CIMA, 2018
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Eine nachha
Leerstands
Verbesserung d
fur Investmen
Objekte gelinge
spielt dabei
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Einschatzung Immobilieneigentiimer

Hinderungsgriinde flir Investitionen

m fehlende Aussicht auf Rendite
® Umfeld investiert auch nicht
® keine Moglichkeiten

® [nnenstadt hat keine Zukunft
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Analyse der
Ausgangssituation

(zum Thema Branchenmix, Angebot, Immobilien)
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Entwicklungskennzahlen (Quelle: Statistik Austria)

Gefsrdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich
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Entwicklungskennzahlen (Quelle: Statistik Austria)

Entwicklung der Arbeitsstatten und Beschaftigten
2001 bis 2015
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Entwicklungskennzahlen (Quelle: Land 00, Statistik Austria)

Entwicklung der Ubernachtungen 2013 bis 2018
|
2018 EEFAES
-8%
EAJKEE 40423

0 5000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000 40.000 45.000

Anzahl der Ubernachtungen

Ubernachtungen Sommer- und Wintersaison 2018

= Wintersaison '18

= Sommersaison '18
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Gefsrdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich
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Entwicklungskennzahlen (Quelle: RegioData)

Entwicklung des Kaufkraftindex (KKI) 2008 bis 2016
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Entwicklungskennzahlen (Quelle: RegioData)

Kaufkraftindex je Einwohnerln cima.

Straubing-Boge

Dingolfing-Landau

Fat-

Miihldo!

/{.
Scheibbs

E Landesgrenze

g D Bundesland

[ Beairk
Kaufkraftindex je Einwohnerin
| | bis90%

[ ] 91bis95%

I 96 bis 100%

B 101 bis 105%

I 106 bis 110%

B iber 110%
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Einzelhandelsstruktur-/Kaufkraftstromanalyse (Quelte: CiMA)

Verkaufsflache in den Zentralen Handelsstandorten des Bezirks Vocklabruck in m?2

Integrierte Streu-/

Gemeinde Innenstadt Lage Peripherielage Vkfl. gesamt
Attnang-Puchheim 3.150 1150 9350 13650
EKR Schorfling - Seewalchen 650 3800 3400 7.850
EKR Mondsee-land 4950 700 9400 15050
Frankenburg 1.050 1900 700 3.650
Frankenmarkt 1.000 750 3650 5.400
Schwanenstadt 4700 50 10800 15550
St. Georgen im Attergau 4100 1650 4400 10.150
Timelkam 2.100 450 7.800 10350
Vocklabruck 112000
Gesamtergebnis 36.100 15550 142000 193650
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Geférdert aus Mitteln des Landes Obsrdsterreich

Einzelhandelsstruktur-/Kaufkraftstromanalyse (Quelie: CiMA)
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Anteil der innerstadtischen Verkaufsflache

St. Georgen im Attergau | /00

EKR Mondsee-Land | 339
Schwanenstadt | 30
Frankenburg |GG 00 %
Attnang-Puchheim | 3%

Timekam NN 1%

DS Bezirk 19%

Frankenmarkt 18%

T Vooaruck IS 1% >
EKR Schorfling - Seewalchen _ 9%

0% 10% 20% 30% 40%
Anteil an Gesamtverkaufsfliche der jeweiligen Gemeinde
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Geférdert aus Mitteln des Landes Obsrdsterreich

Einzelhandelsstruktur-/Kaufkraftstromanalyse (Quelie: CiMA)
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Kaufkrafteigenbindung
- uberregionale Handelsstandorte -

EKR Steyr

Wels
Vocklabruck
EKR Ried i.l.
Linz

EKR Rohrbach
Braunau
Gmunden

EKR Mattighofen
Freistadt

EKR Kirchdorf/Krems
EKR Eferding
Ansfelden

Perg

Bad Ischl

EKR Schéarding
EKR Grieskirchen
Pasching
Leonding

91%
90%
88%
87%
81%
80%
79%
78%
78%
76%
76%
76%
74%
72%
70%
67%
64%
64%
54:%

0% 20%

40% 60% 80% 100%

T 1
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Nutzungskartierung EG - Schliisselimmobilien

Nutzung

B Einzelhandel i
I Dienstleistung/Biiro [
B Gastronomie | o | I
Wohnen
Sonstiges

- Leerstand
| 37 31

o
3

g

P S

s werkaufan / VETTHECES E
— pravisionsfrei = 3
og9g / 81243 250 o

- s

=3

1%

saufipeisiaiin

9
S
=
\\\\““\\
!
e

iy =
H!lfll}%‘#};ﬂ?’(h asse

W
il muumnn\\

 Graben

] =
I, % I g

1 L 2 7



Gefdrdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich
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Ergebnisse ,,Zukunftswerkstatt”

Dialog & respektvolles Miteinander

Begruenungsmassnahmen
mehr Angebote fuer Kinder i

Bedegicrung bestetender Parkplactze

Tiefgarage/Parkhaus menr soZidLe irerfpunkkue
attraktives Gesundheiteangebote VerkEhrsreg u[ierungsmassna hmen Bio Laden, Supermarict
E-Mobilitaet Gastra im Stadeturm
~mehr Parkplatz-Angebote -
Massnahmen fiir attraktiveren/kundenfreundlicheren Einzelhandel . o e s Ueberdachungen
mehr und attraktive Gastronomie Wege fer Radavr & Fussgoe
! FUZO ganzjaehrig temporaere FUZO

Massnahmen filir leistbares Wohnen

P20 (o) sl - Massnahmen gegen Leerstand/Foerderungen/Starthilfen

attraktiver Einzelhandel/DL

attraktive Veranstaltungen/Konzerte/Kultur

Lebensmittel & Nahversorgungsangebote

chaung Orsodes spezialisierte Geschaefte
s besserer Branchenmix -

Bio/Regionales/s'Fachl

attraktives Oeffi-Angebot

28
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Ergebnisse ,,Zukunftswerkstatt”

Priorisierung der Kategorien

Angebote (DL, Gastro, Handel, e_ 237

Verkehr, Parken, FUZO & Begegnungszone I 033

Innenstadtgestaltung NG 174
Dialog, Begegnung & Soziales NN 136
Veranstaltungen, Freizeit & Sport I O]

@schaft, Forderungen & Attraktivierun 56

Wohnen & Sanieren 48

Image & Stadtmarketing I 24

0 50 100 150 200 250
nach Bepunktung

29



Ergebnisse ,,Zukunftswerkstatt”

firdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich
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Angebote (DL, Gastro, Handel, Gesundheit etc.) [237]
= Einzelhandel/DL/Handwerk (77)

Nette kleine Geschafte, Abgrenzung zum Angebot in der Varena
Spezialgeschafte, Abdeckung von Nischen

Qualitat statt Quantitat

Pop Up Stores

Kreativer, besonderer Branchenmix

Einbezug des Handwerks, Reparaturladen

Post-Dienstleistung im Zentrum

= Gastronomie (48)

Steigerung des Gastro-Anteils im Branchenmix

Diversifizierung des Angebots (Restaurants, richtige Wirtshauser, fiir Jung und Alt,
Cafés, Bars, Familienlokale, Internationale Formate, Streetfood)

Gastro im Stadtturm

Mehr Live-Musik in der Gastronomie

Mehr Schanigarten (ohne Autos)

Konditorei am Sonntag 30
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Ergebnisse ,,Zukunftswerkstatt”

Regionalitdt/Bio (22)
— Bio-Laden im Zentrum
— Mehr regionale, nachhaltige Produkte
— Fachl-Konzept mit heimischen Anbietern

Lebensmittel/Nahversorger/Greiller (21)
— Lebensmittelgeschaft im Zentrum
— Feinkost & Delikatessen

Gesundheit (9)
— Arztezentrum, Primar-Versorgungszentrum
— Hausarzt-Angebot verbessern

Tourismus (4)
— Neue Angebote (Beherbergung und Attraktionen)

Markte (3)
— Markthalle
— Neue (Themen-) Markte

31



efdrdert aus Mitteln das Landes Oberasterreich
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Ergebnisse ,,Zukunftswerkstatt”

Wirtschaft, Forderungen & Attraktivierung [56]

= MaBnahmen gegen Leerstand (26)
— Aktives Standortmanagement, gezielte Ansiedlungsbemuihungen
— Temporare Bespielung der Leerflachen
— ldeenwettbewerb flir kreative Nutzungen
— Leerstande fur Start-Ups zur Verfiigung stellen
— Forderungen und Starthilfen fir Jungunternehmerlnnen
— Einrichtung von Co-Working-Spaces

= Kundenfreundliche Geschéfte (16)
— Einheitliche Offnungszeiten
— Gemeinsame Vermarktung im Internet
— Gemeinsame Kundenbindungsprogramme

32
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Ergebnisse ,,Zukunftswerkstatt”

Wohnen & Sanieren [48]

= MaRnahmen fiir leistbares Wohnen (11)
— Bewusstseinsbildung bei den Vermietern, Mieten auf vernlnftigen Niveau
— Fordermodelle fir Wohnen in der Innenstadt
— Forcierung alternativer Wohnformen (z.B.: WGs fiir Jungfamilien oder Senioren)
— Betreiben eines aktiven Wohnortmarketings

= Sanierungen & finanzielle Unterstiitzungen (4)

— Forderprogramme fiir privates Investment in der Innenstadt (z.B.: steuerliche
Anreize, Darlehensforderung)

— Servicierung und Unterstitzung mit ldeen und Fach-Know-How
— Generell: Forcierung der Wohnraumschaffung in der Innenstadt

33



4.

) £ Vertiefende Diskussion:
Ableitung von Zielen,
Strategien und
Handlungsansatzen
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efdrdert aus Mitteln das Landes Oberasterreich
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Einige Fragestellungen zur Orientierung...

= Wie kann der Branchenmix trotz zunehmenden Online-Handel attraktiv bleiben?

— welche Angebote sind langfristig marktfahig und konnen Uberleben? Welche
Qualitatskriterien missen erflllt werden?

— wie kann die Ansiedlung neuer Angebote aktiv gefordert bzw. unterstiitzt werden?

= Durch welche MaBnahmen konnen Sanierungen bzw. Investitionen in private Objekte in der
Innenstadt angekurbelt werden? Wie konnen ungleiche Wettbewerbsbedingungen zwischen
»griiner Wiese und Innenstadt” ausgeglichen werden?

—  Willkommenskultur fiir privates Investment verbessern (Service Verwaltung, Aktiver
Kontakt, aktives Zugehen, etc.) ?

— Anreize schaffen (Gebiihren, Abgaben, etc.) ?

— Forderungen (Investitionen, Fassaden, etc.) ?

— ,Manpower” (Managementleistungen, PPP-Modelle initiieren, etc.) ?

— Rahmenbedingungen im Umfeld verbessern (Parken, Aufenthaltsqualitat, etc.) ?

= Wie kann generell das Image der Innenstadt bzw. das Vertrauen fir Investment und
Engagement wieder gestarkt werden?

35



BEST
PRACTiCE Umsetzungsbeispiele

36



Gefdrdert aus Mitteln des Landes Obsrbsterreich
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SE

Investieren im .
Herzen des Innviertels 1"

i

Investieren im
Herzen des Innviertels

Daten
| Daten Fakten
| Fakten Informationen

| Informationen

Aktuelle Referenzprojekte:
Ried, Trofaiach, St. Michael i. Lungau, Waidhofen/Ybbs
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,best practice Beispiel“: Betriebsansiedlung & Motivation

Stadt

trofaiach

Wir suchen
innovative

Unternehmens-

-und T
sust kommunale Unternehmens L gru I‘I er !
Das innovativs'e pgramm in pDberdsterreic
Innenstadtforderprog
Ried

2 5 5 unterstiitzt Ihren
Sie sind ein/e Unternehmerin uniternshmes
oder méchten es gerne werden? rischen Erfolg! » Sie sind Unternehmer(in) oder méchten es gerne werden?

) _ . ) » Sie haben ein innovatives, marktfahiges Konzept in den Bereichen
Sie haber_! ein neues, marktfihiges Konzept i . Handel, Handwerk, Gastronomie oder im Dienstleistungssektor?
ey Baveiclien Handel, Haedwanls Gastiononim » Wir helfen Ihnen, ihr Geschiftsmodell erfolgreich umzusetzen!

oder im Dienstleistungssektor?

Sie wollen sich unternehmerisch im
innerstddtischen Kernbereich entfalten bzw.
weiterentwickeln?

arT MIT VON BUND, LAND UND

HER UNION
BUNDESMINISTERIUM e |Das Land - -
FUR NACHHALTIGKEIT . - ' Steiermark| M e
UND TOURISMUS LE14-20 3 Regioeen £ T

.Aktuelle Referenzprojekte:

Ried, Trofaiach -



,best practice Beispiel”: Aktive Betriebsansiedlung
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Gefrdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich
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Im Rahmen dieses Standortbusiness-Wettbewerbs pramiert eine Fachjury die besten

fiinf Unternehmens-Konzepte. Die Gewinner
erhalten folgende Leistungen
. -

3
-
Bestes Business Konzept }

Leistungen der ARGE Stadtmarketing Ried ' -

Unterne

Business Angel

Strategische G

iberatung

nde Themen-Co.

e ‘f‘&(;o L

Markt- und Standorts

alyse
Benchmarks

Umsetzungs-Workshop, etc

Werbe- und Strategische Marketingberat
Marketingleistungen

innpuls

tzung

y Marketing- und

lerbemaBnahmen

im Umfang von bis zu 85 h

weitere Leistungen
Geschaftsi

Projektmanager

i

Raiffeisenbank
Region Ried i. I
Sparkasse Ried-Haag

kostenlose Forderberatung und Antragstellung

50 % ErmaBigung a. Zz

lungsverkehr und
Bearbeitungsgebiihren bei Finanzierungen,
iiber 3 Jahre

SPARKASSE 5 Ir
i inkl. Catering

astruktur fiir 1 Kundenveranstaltung,

INFOTECH
EDV-Systeme GmbH

INFOTECH

biz fiber.standard 100/2

PZP Steuerberatung GmbH kos

V=

WKG Rechtsanwilte GmbH

Wintersberger Riess
Rechtsanwilte GmbH

stungen
m Betrag von EUR 4.000,)

echnung, Griin:

m, Finanzie

rgleich im 1. Jahr

Jahres

vden (keine aut

tung): bei Vertrag
Tatigkeit im erst

[ Tee e »n Jahr Nachlass von 15 % auf

das Honorar

wintersberger | riess

Verein der Rieder Wirtschaft kostenio

e Mitgliedschaft im VRW

Laufende Themen-C

Markt- und Standort

Benchmarks

jische Marketingberatung und Ur

von diversen Marketing- und WerbemaBnahmen im

g von bis zu 70 h

he und gesamtes

kostenlose Férderberatung und Antragstellung

50 % ErméBigung a. Zahlungsverkehr und

Bearbeitungsgebiihren bei Finanzierungen,

{iber 3 Jahre infrastruktur
Infrastruktur fiir 1 Kundenweranstaltung

my.bizcloud Server

kost

- Beratung

(bis zu einem Betrag v

Finanzierung

beratung innerhalb
Stunden (keine

i Vertrags

kostenlose haft im VRW fiir 1 Jahr

Platz 4

Unternehmensberatung mit bis zu 50 h Unternehmensberatung mit bis zu 30 h Untemehmensberatung mit

bis zu 25 h

Strategische Grundberatung Strategische Grundberatung

Laufende Themen-Coachings Laufende Themen.Coachings

etc

Markt- und Standortanalyser

rketingberat
1 Mark
nfang von bi

Strategische Marketingberatung u

tung und

Jische Marketing!

2ung von diversen Marketing. und

maBnahmen im aBnahmen im Umfang von

bis zu 40 h

Hilfestellung und Unterstiitzung t

Hilfestellung und Un r Hilfesteliung und Unte

itzung bei der

Geschiftsf Geschiftsfldchensu,

Projektmanagement Projektmanagement Projekimanage

kehr und 50 9% ErmaBigung a. Zahlungsverkehr und Zahlungsverkehr und

{ihren bei Finanzierungen.
Jahre Infrastruktur

2| Finanzierungen,

Infrastruktur fiir 1 Kundenveranstaltung,

rastruktur fir 1 Ku Infrastruktur fiir 1 Kundenveranstaltung

veranstaltung,

inkl. Catering inkl. Catering inkl. Catering

Exchange Mail Enterprise

im Wert von € 500,

my.bizcloud Excha

jose Beratungs

atung:

u einem Betrag von EUR 4.000,) etrag von EUR 4.000.-)

tung. schnung, Gi rberatung,

n, Finanzierung

chtsberatung Zeitkonto™ fiir allgemeine Rechtsberatung

alb eines Ji

Dauer inr dauer von inne

stung) agserste "

ger Titigkeit im e vor sonstiger Tt sten Jahr Nachlass 1 Jahr Nachlass von

15 % auf das He

von 15 % auf das Honorar

haft im VRW fr 1 Jat kostenlose Mitgliedschaft ir




,best practice Beispiel“: Innovation Angebot

Geférdert aus Mitteln des Landes Obsrdsterreich

Wien

i::.':,:g ‘s Fachl 's Fachl - Aussteller zum Webshop Konzept Standorte iiber uns
Graz

Linz -

Klagenfurt

ac.

Konzept Konzep

Miete deinen eigenen kleinen Laden

's Fachl soll ein besonderer Ort sein, mit besonderen Dingen fr besondere Menschen ... deswegen bieten wir im Kreativ- Design- Schmankerlbereich Designemn und Herstellen
besonderer Schmankerl die Méglichkeit, sich mit einer eigenen Flache zu prasentieren und in bester Lage in Wien, Salzburg, Villach, Graz, Linz und Klagenfurt ihre Produkte
anzubieten

jedes Fachl ein eigenes Geschéft

's Fachl ist ein besonderes Konzept, das wir entwickelt haben. Gerade am Beginn der unternehmerischen Tatigkeit ist es kaum
maéglich ein eigenes Geschaft in bester Lage zu erdffnen, hohe Invesitionskosten und das damit verbundene Risiko ist in der heutigen
Zeit nicht zu unterschatzen. Deswegen bieten wir dir eine Flache in bester Lage, verkaufen fiir dich und bewerben so gut als maglich
deine Produkte. Durch die groBe Produktvielfalt im Kreativ-, Design- und Schmankerlbereich erreichst du eine viel groBere Anzahl
an potentiellen Kunden, die sich von deinen Kreationen begeistern lassen kénnen. Wir unterstitzen dich dabei so gut als méglich und
bieten auch z.B. einen Nachfiillservice an, damit du hier Zeit sparen und dich um die Herstellung deiner Produkte kimmemn kannst.

in bester Lage, an 7 Standorten in Osterreich

Besondere Produkte brauchen auch einen besonderen Standort. s Fachl ist mittlerweile in 7 Standorten in Osterreich vertreten. In
uber 280 Fachl je Standort finden eine Vielzahl an unterschiedlichsten Produkten und Schnappchen Platz, ein Paradies fur Gourmets,
Kunstliebhaber und Designverliebte zugleich. So kannst du dir fir deine Kreationen und Schmankerl eine giinstige Bezugsquelle an
Top-Standorten sichemn, aber natirich ist es auch eine besondere Werbung, seine Produkte in dieser besonderen Lage zu verkaufen.

faire und flexible Mietmd&glichkeiten

Wir haben uns das Konzept sehr lange Uberlegt, da wir der Meinung sind, dass wir alle nur dann erfolgreich sind, wenn es fair, leistbar
und vor allem sich for dich als Fachlmieter auch auszahlt. Deswegen haben wir ein besonderes Ambiente geschaffen, unterstiutzen
dich bei deinem Verkauf soweit es geht, und haben far Vorschlage immer ein offenes Ohr. Mehr zu den Maglichkeiten und Preisen
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,best practice Beispiel“: Innovation Angebot

,, Trofaiach Tandler”

Gemeinschaftsprojekt Stadtgemeinde & Lebenshilfe
= Altes, Gutes, Neues® - , Re-Use-Shop”
Weiterverwendung & Nachhaltigkeit stehen im
Vordergrund

RegelmaBige Aktionen und Veranstaltungen
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,best practice Beispiel”: Freiflachendatenbank

' [ HOME - Listenansicht X

“ (e ‘ @ standortdb.region-hermagor.at/index.php?cat=18page=2

Apps M Erste Schiitte  B¥ Google Maps Von Internet Explorer . Intranet | CIMA Berst . CIMA Osterreich @ iCloud () Oberbank Kundenpo Importiert [ Software Online Kau? & Google %3 Dropbox [ g ErsteBankund Spark  [Y websdrorg

Freiflachen tenea({ e RMAGOR

Region Hermagor Regionalentwicklung

Home Listenansicht Anmelden

9620 Hermagor, Gearg Essl
Villacher Strafie 4
Insgesamt mehrere Raume mit insgesamt 224 qm Fliche Etwas

vervinkelte Aufteilung, jedech auch fir Handel nutzbart

O O

P 10000 |
( search ) IMG 6692.JPG
search

9620 Hermagor,
HauptstraBe 19
Grolier Verkaufsraum mit 133 qm Verkaufsflache + Heben- und

Lagerraume Insgesamt 193 qm Flache Im Obergeschoss befinden

[ do_reset_search ]
do_reset_search

sich Wohnungen

9620 Hermagor, Karin Feistritzer
Hauptstrafie 11a
1 Verkaufsraum mit ca. 60 qm + kleiner Nebenraum « WC

9620 Hermagor,
Bahnhofstrae 3
1 Verkaufsraum (25 qm), 1 Nebenraum (10 gm)

CanitSrainrrhtinnon im arctan Chark
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,best practice Beispiel”: CI-CD-Dachmarkenkonzept

Anwendungsbeispiele

TAMSWEG

STARK IM SPORT

Vom GroBflachenplakat (iber Inserate, Y
Prospekte bis zum Aufdruck auf Freizeit KU“':"‘
T-Shirts und Kappen... §7r

TAMSWEG

MARKTGEMEINDE

WY Schiuss VeikaUr|
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»best practice Beispiel“: Aufbau ,,Stadt-/Standortmarketing”

Gefsrdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich

“‘» S e
Seenda 21

Stadtmarketing Krems GmbH.
Gesellschafter: Stadt Krems, Kaufmannschaft,
Wirtschaftsbeirat, Wirtschaftskammer, IMC FH

Geschaéftspolitischer Beirat
Banken, Leitbetriebe, Donauhafen,
Weinbaubetriebe, etc. ?

Geschaftsfiihrung

Gremien: Vorstand,
Gesellschafterversammlung, Beirat

Externe Fachbegleitung
Coaching, Einbindung in STAMA-
Dachverband

1 Geschéftsfihrer

Standortmarketing
1 Fachkraft + ¥4 Admin

= Kommunikation/Schnittstelle fiir
Haus-/Liegenschaftseigentiimer

= |mmobilien-/Freiflichenmanagement

= Betriebsansiedlung (innen & auRen)

Tourismus-/Event-

marketing
1 Fachkraft + 2 Assistenz

= Gasteinformation und -betreuung

= Schnittstelle/Management fur
regionales/Uberregionales
Tourismusmarketing

= Angebotsentwicklung

= Veranstaltungsmanagement
(Koordination & Bewerbung)

= Sales & Ticketing

Aktuelle Referenzprojekte:

Citymarketing
1 Fachkraft + ¥ Admin

Kommunikation/Schnittstelle fir
Unternehmer

Servicierung Kaufmannschaft
Aktionen Kundenbindung
Aktionen Frequenzsteigerung
Infrastruktur City (Gestaltung,
Méblierung, Parken, Rad, etc.)

Positionierung &

Digitalmarketing
1 Fachkraft

CI-CD, Positionierung, AuRenauftritt
Internet, Homepage

Social Media

Digitale Besucherinformation & -lenkung

Krems, Ried, Braunau-Simbach, Freistadt, Enns, Klagenfurt, Kufstein, Laufen-
Oberndorf, Marchtrenk, Saalfelden, Kossen, St. Johann/Pongau, Villach, uvm.
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,best practice Beispiel”: Marketing-lmage-Kampagne

Gefrdert aus Mitteln des Land:

&
n 'a B\ “agenda21

|
sankt valentin

meine stadt

Sy,

-
sankt valennr’

[ &Y

10 KM nach Mauthausen
+10 KM nachhause

=10 StK. rote Rosen

bei unseren Gartnern
fur Ihren Schatz zuhause

Das rechnet sich!

-y,

A
sankt valentlr,

23 Km nach Steyr
+23 KM nachhause

=19 | Milch

bei unseren Nahversorgern
in Sankt Valentin

Das rechnet sich!

-y,

-
sankt valentlr’

30 KM nach Linz
30 Km nachhause

9 kg Brot

bei unseren Backern
in Sankt Valentin

Das rechnet sich!
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,best practice Beispiel“: Events & Aktionen

Gefsrdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich

oo
agenda2l




Veranderung T

Slletd

Danke fur lhre
Aufmerksamkeit !
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Flipchart-Protokoll
des Workshops |

(zum Thema Branchenmix, Angebot, Immobilien)
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Ergebnisse Workshop |

Y
“agenda2l

firdert aus Mitteln des Landes Oberdsterreich

Radargerate abschalten -> Kundenverargerung
Innenstadt ist , langweilig” geworden -> Beispiel Getreidegasse
» Tafeln an Hausern, Logo-Stadt, einheitliches Bild
Sammelpass als Gemeinschaftsaktion
Gestaltung mehr Griin und Moblierung
Angebot fur Jugend
,Lieber nichts verdienen als zu wenig” - haufige Ansicht bei Hausbesitzern
> Unterstitzung durch Bank u. Gemeinde (Zinsstiitzung) (Modell ausarbeiten)
Besteuerung von Leerstehenden Geschaftsflachen

Wechselnde Street-Food-Angebote an fixem Platz
-> andere Form der Gastro - speziell Jugend

Es fehlt ein hochwertiger Asiate
Food-Court in der Stadt (ev. in Leerstand) -> ,,miillfrei* mit eigenem Geschirr
,Lebenshilfe-Restaurant” (Beispiel Kufstein)

4-Sterne-Hotel wird aufgestockt auf 40 Betten
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Y
“agenda2l

Ergebnisse Workshop |

Birokratie Abbau bei Organisation von Veranstaltungen

Eigentimer-Meetings -> Quartiersmanagement einrichten

Gebihren bei Sanierungen reduzieren (z.B. Geriistabgabe, Baustelleneinrichtung)

Mehr Unterstlitzung gegentiber Denkmalschutz

Luftsteuer bei Vordachern abschaffen

Soziale Medien
-> Blogger fiir Innenstadt-Werbung gewinnen (Lovebruder machen schon einen Blog)

» Vor allem Jugend auf diesem Weg gewinnen

Bestehende Geschéfte in der Stadt halten!

> Leerstdande fiir Schaufenster-Werbung nutzen (Schaufenster-Deko in Leerstanden
-> fur Vereine?

= |mage-Bildung tber Schiilerprojekte -> welche Interessen haben die Jungen?
= Junge-Alte” auch starker bedienen!

= Kommunalsteuer-Gewichtung” als Steuerungsinstrument gegen Griine-Wiese
= Ausweitung der offentlichen WC’s (nur eine Miinztoilette am SP*)

*SP......Stadtplatz 51
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Ergebnisse Workshop |

= Hilfestellung fiir neue Betriebe in Form von ,,Start-Broschire™ (wer, was, wo...) ->
Mietforderung -> Werbe-Unterstlitzung

= Geschaftsflache teilen -> 2 Unternehmer in 1 Lokal
= Infrastruktur fiir kulinarische Aktivitaten am SP (z.B. Kiiche/Box)
= Gewerberechtliche Bestimmungen lockern!
» Kombination verschiedener Branchen ermoglichen
= Blrgerbeteiligung weiterfihren

= Slow-City-Konzept (Beispiel Enns)

WOHNEN:

= Es gibt eine Wohnungsagentur in VB
= Vermittlung Angebot-Nachfrage

» Begleitung, auch Konfliktschlichtung
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Ergebnisse Workshop |

= Beispiel Bad Ischl (Social Media - Prasentation aller Betriebe)
= |nfo-Screen am SP
= Bewerbung der Attersee-Touristen verstarken!

= Zusammenfassung von ,,verwandten® Themen und Inszenierung (z.B. Schénheit,
Gesundheit...)

= Museum -> Aufbereitung auch fur kleine Kinder

= Eine Info-Plattform im Internet

= Social Media-Konzept ist im SM* im laufen

= Revitalisierungs-Wettbewerb (dhnlich StadtUp)

= Werbemaoglichkeit fur kleine Betriebe -> geblindelt an den ZufahrtsstrafRen
= Echtes Wirtshaus™ - Angebot mit Gastgarten am Sonntag

= Wissensraum in der Stadt (Lernen, Expandieren, Basteln -> fiir Kinder) = Kinderbetreuung
wahrend Einkauf

= Shop in Shop - Idee fiir Kleinproduzenten
= LitfaBsdule rund um den Baum (Rundbank SP)

*SM.....Stadtmarketing 53
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Ergebnisse Workshop |

Langere Offnungszeiten fiir das Jupitu/Kinderbetreuung durch Kindergarten

Offenen Wissenswerkstatt fir Jung & Alt

Massage-Fuldreflex-Angebot

Nahversorgung flr Innenstadt-Bewohner erhalten

= Was fehlt: - Lebensmittel (z.B. Corso)
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